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    Поколението F разказва за това, което се случва в наши дни в социалните медии и извън тях, за хората, които управляват света, за това как се чувстват те и нещо повече – как се чувстваме ние, трансформирайки се от Homo Sapiens в Homo Socialicus.


    

  


  
    Максим Бехар


    Поколението F


    

    


    © Максим Бехар, автор, 2013


    © Силвия Бехар, дизайн, 2013


    

    


    Координатор на проекта Северина Йотова


    Коректор Снежана Бошнакова


    Програмист Фиделия Косева


    



    Българска. Електронно издание.


    Формат ePub


    

    


    ISBN 978-619-164-058-4


    

    


    Издава


    [image: 8074.jpg]


    Запазена марка


    на „Алто комюникешънс енд пъблишинг” ООД


    София, ул. „Кракра” № 20


    тел. 02/ 943 87 16, факс: 02/ 943 87 18


    e-mail: office@enthusiast.bg

  


  
    [image: 20601.png]

  


  


  [image: 9527.png]


  
    


    


    


    


    Посвещавам на хората,


    с които се срещам всеки ден онлайн,


    както и на тези офлайн,


    които ме търпят да правя това.
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    „Знаеш ли за какво да се бориш,


    ако не си струва да умреш за него?“


    Грийн Дей


    (Американска рок група, „21 оръжия“)


    


    


    


    “Do you know what’s worth fighting for,


    when it’s not worth dying for?”


    Green Day


    (American rock band, “21 Guns”)
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    През последните няколко години онлайн медиите промениха коренно практиката на PR-a, като преместиха акцента върху успешното брандиране и локализирането на източниците, които са рискови за репутацията.


    Максим Бехар беше един от първите в света международни PR експерти, които разбраха силата на онлайн комуникациите, огромното влияние на социалните медии и необходимостта PR професионалистите да разбират новите комуникационни канали. Той е един истински лидер, който винаги успява – и на Световния комуникационен форум в Давос, и на Първата PR среща на високо равнище в Маями, и на други безброй конференции и университетски лекции – да повдига разгорещени дискусии за тези промени и техния потенциал да променят нашата професия.


    Сега неговият аналитичен разрез на „Поколението F“ ясно показва защо компаниите не трябва да се страхуват и да стоят настрана от предизвикателствата на социалните медии и как точно тези, които се отърсят от страховете си, ще станат далеч по-стабилни и по-разумни.


    Тази книга е прекрасен анализ за начина, по който нашият свят се променя, и за пътя, по който той ще се развива за в бъдеще.


    Тя е написана от човек, който не само изживява, но и управлява тези промени.


    


    


    Пол Холмс е най-влиятелният анализатор и оценител на бизнеса с публични комуникации в света от 20 години насам. Основател на световните награди SABRE и главен редактор на The Holmes Report
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    Поколението F със сигурност сега управлява света.


    Този странен, необясним, хаотично променящ се и многоцветно заслепяващ ни свят.


    В него традиционните ценности ще бъдат пометени от необходимостта да се вземат светкавични решения. Ще става все по-трудно моралът, почтеността, уважението да бъдат доминиращи, когато трябва да решаваме за секунди, да бъдем безкомпромисно бързи и да грешим възможно най-малко. Което не означава, че точно те няма да продължават да бъдат най-важните основи на обществото ни.


    Онлайн комуникациите в реално време, постоянната свързаност и социалните медии ни обогатиха до неузнаваемост и сега съм повече от убеден, че човечеството ще се справи с невероятното предизвикателство да приема неограничено количество знания и да ги използва за добро. Наистина много лесно е да знаеш за какво си струва да се бориш, ако знаеш, че можеш да умреш за него...


    Модерните времена обаче вече не ни изправят пред подобна алтернатива. Сега трябва да се борим за нови познания, за бързи решения, за готовността да бъдем изцяло прозрачни, точни и почтени.


    И докато се стремим да постигнем това, край нас расте поколение, което превъзхожда многократно всички поколения досега. Знаещо много, можещо много, разбиращо много. Толкова, колкото никога досега. Това са първите му крехки години и от нас зависи дали ще го разбираме, приемаме и дали ще му помагаме.


    Тази книга е само едно мнение, един дълъг „пост“ на стената на която и да е социална медия за това, което се случва всеки ден край нас.


    За да може това мнение да е по-пълно и всеобхватно, поканих известни българи също да споделят визията си по тази тема. Всеки един от тях с мнението си, с позициите си и постиженията си далеч е надхвърлил границите на България и спокойно може да се нарече гражданин на света. И – независимо от възрастта си – има поглед и ясно мнение за поколението, което дискутирам в тези книга.


    Знам, че тази дискусия тепърва ще поражда много въпросителни и различни – често пъти – крайни мнения. Сега най-ценното е да ги споделяме активно. Всички ние, всички вие.


    Приятно споделяне :)

  


  
    
      


      


      Най-добрият начин да предвидиш бъдещето е да си го изградиш сам.


      Вероятно поне стотина души ще претендират за авторството на тази фраза, която днес става все по-популярна.


      Но и все по-възможна за постигане.


      • • •


      Разбира се, между отделните култури, държави и поколения, въпреки безпрецедентната унификация, продължават да съществуват хиляди разлики и точно те правят живота ни – все още – шарен, интересен, привлекателен.


      За мен най-голямата и като че ли неизличима културна разлика между нас, българите, и всички други по-далечни, по-работещи и по-успешни нации, особено американската, се крие в една-единствена, наглед проста, но много красноречива ситуация. Когато на нас, българите, ни предстои изпитание, всички – от учителя, през треньора в спорта до шефа в офиса, ни казват: „Стегни се!“. И ние се стягаме, напрягаме се, съсредоточаваме се и в повечето случаи именно това стягане води до безумни грешки.


      В Америка е просто и ясно. Когато ти предстои


      изпитание, там всеки ти казва точно обратното:

    


    
      RELAX!


      ОТПУСНИ СЕ,


      НЕ СЕ НАПРЯГАЙ,


      УСПОКОЙ СЕ...


      Е, струва ми се, че вече разбрахте какво искам да ви кажа. Ако следващите редове са изпитание за вас, каквото и да е то, то тогава – relax!, отпуснете се и с каквото не сте съгласни, ще го прочета след това в социалните медии. Дори заедно ще го прочетем, ще поспорим или ще се посмеем... Но дотогава – само relax!


      • • •


      Прекрасно знам, че когато разгърнете тази книга, тя вече може да е толкова остаряла, че написаното в нея да не ви говори нищо. Ако е така, приемете я като история... Прочетете я като спомен за нещо, което се е случило, което е преобърнало света на 180 градуса, а нещо старо е престанало да работи. Всъщност така ще бъде и занапред с всеки нов етап и с всяка нова промяна.


      Когато четете тази книга, може би вече живеете в такова време, че социалните медии ви изглеждат така,

    


    
      както навремето на нас пишещите машини. Книгата е написана в първите дни на 2013 година и се отнася единствено и само за това време.


      Сещам се и за добилата известност случка от средата на 90-те, когато в офиса на М3 Communications Group, Inc. имахме само една телефонна линия, която служеше за всичко – за разговори, за получаване и изпращане на факсове, но и за проверка на постоянно увеличаващите се имейли от клиенти, партньори и приятели. И така, един ден някой явно беше заел с разговори тази единствена и скъпоценна линия и докато аз се провиквах от стаята си „Искам линия, моляяяяяяяя!“, на вратата ми плахо се почука и една стажантка влезе с малка пластмасова линийка в ръка...


      Тези времена вече не си ги спомняме, нали?


      • • •


      Тогава, а и преди това – в детството ми, имаше една-единствена социална медия. Наричахме я с няколко имена: „махалата“, „пред блока“ или „на улицата“, но беше една и съща и всички участници в нея бяха приятели. Истински.


      


      • • •


      НАЙ-ВАЖНАТА


      ПРОМЯНА Е, ЧЕ


      ВЕЧЕ ЗАГУБИХМЕ


      ГЕОГРАФИЯТА


      СИ.


      В буквалния смисъл на думата. Няма никакво значение кой къде се намира – дали в Токио, Франкфурт, Сиатъл или в мола зад ъгъла, единствено часовата разлика ни прави различни. Не загубихме обаче настроенията, творчеството или религиите. Засега. Всъщност за тях – малко по-късно. Но това вече сме ние – хора без география и с часова разлика.


      • • •


      Напълно съзнавам, а и съм убеден, че и вие осъзнавате рисковете, които социалните медии крият.


      Даже вече не ги и крият.


      Безконтролна публичност, възможност някой да открадне твоя информация и да я използва бог знае за какви цели... Анонимност, агресия, арогантност, всякакви еротични намеци, границата на които никога не е известно кога се минава и кога не... Социалните медии наистина са пълни с рискове, но без съмнение тези рискове отстъпват пред всичко положително, което виждаме, имаме и ползваме в тях.


      • • •


      Със сигурност такава е била и „картинката“ преди 1895 година, когато американският механик Хенри Форд прави първите опити с току-що конструираната от него „бензинова каляска“, по-късно позната ни като автомобил.


      Дотогава всичко е било лесно и познато.


      Каручката, конете пред нея, юздите вместо спирачки, камшикът вместо газ... Появата на автомобила според мен е предизвикала много повече страхове и притеснения, отколкото социалните медии предизвикват сега.


      Тогава цялото човечество е било тотално объркано от драстичната промяна на рисковете. Ами ако двигателят спре... ако бензинът свърши... ами ако се спука гума... не дай Боже да сгазим някого... с каруцата има шанс за оцеляване, но автомобилът е тежък и смъртта е сигурна. И въпреки това днес всички ние караме с бясна скорост автомобили, поемаме и контролираме всички рискове, които могат да се появят, и за миг дори не си мислим за връщане към ерата на каручките с конете, към ерата на по-малкото и по-предвидими рискове.


      


      И както „бензиновата каляска“ прерасна в автомобил, така


      


      И


      СОЦИАЛНИТЕ


      МРЕЖИ ПРЕРАСНАХА


      В...МЕДИИ.


      


      Бързо, безкомпромисно, влиятелно и сигурно. Прераснаха в най-независимите медии, писани от самите им читатели, такива медии, каквито никога преди това светът не беше виждал.


      • • •


      И затова по-нататък всички социални медии ще изписвам само на английски език. А защо и кой ще бъде световният език на бъдещето, ще научите малко по-нататък, ако ви стигне търпението да четете чак дотам...


      • • •


      Без съмнение светът се промени тотално, главоломно и изцяло. И като някаква отчетливо видима нишка с тези промени са свързани три думи, а може би и много повече, но за трите знам със сигурност – по силата на историческата случайност те започват с f.


      Първата е Facebook. Ето какво казва за нея Уикипедия, като че ли най-сериозният и независим източник на информация в наше време.


      facebook


      Социална мрежа, за първи път пусната през февруари 2004 година, притежавана и управлявана от Facebook, Inc. От септември 2012 година Facebook има над един милиард активни потребители, като повече от половината от тях използват социалната мрежа и от своите мобилни устройства.


      Потребителите първо трябва да се регистрират, след което те могат да създадат свой личен профил, да добавят и други потребители, които да наричат „приятели“, да обменят съобщения, както и автоматично да получават съобщения, когато те правят промени в профилите си. Към всичко това потребителите могат да се присъединяват към групи по интереси, които да бъдат организирани според тяхната месторабота, училища или университети, както и по други характеристики, и да определят своите приятели по различни признаци в зависимост от това доколко или откъде ги познават.


      Зад тези думи обаче прозират още много истини. Facebook е платформата, която бързо, лесно и удобно събра на едно място всичко това, което до 2004 година ползвахме поотделно – чат в реално време, имейл съобщения, обмен на снимки или видео, и това беше направено много лично, персонално, леко разхвърляно, но най-важното – споделено публично. Споделям (share) е ключовата дума, която отличава социалните медии от всеки продукт, измислян дотогава и ползван сега от стотици милиони хора по целия свят. Едно послание е в социалната медия само защото трябва да бъде споделено или с контролиран, или просто с произволен кръг от хора и в това се крие силата на медията, а и – ако мога така да се изразя – насладата от нейното ползване.


      Участието в която и да е социална медия


      БЕЗ СПОДЕЛЯНЕ Е


      АБСОЛЮТНО


      БЕЗСМИСЛЕНО


      и ни прави пасивни наблюдатели, но не и участници в най-невероятния процес, наблюдаван на планетата Земя от хилядолетия насам – мощно и динамично споделяне на знания, на добри и лоши практики, на позитивни и агресивни послания и в крайна сметка – споделяне, правещо ни много по-можещи, по-знаещи, а и по-добри от всичко това, което сме били само часове преди поредното ни включване онлайн. А за много хора, сред които съм и аз, за „поредно включване“ дори не говорим, защото всички ние с мобилните си устройства винаги сме онлайн и винаги сме готови да прочетем или да отговорим на послание, които ни интересува или вълнува.


      Цялата тази често пъти хаотична „машина“ поражда и нашите големи... страхове. И затова втората f-дума, която преминава през няколко отгледани, възпитани и ползващи социалните медии поколения, е страх (fear).


      fear


      Страхът е емоция, предизвикана от опасението, че наблизо има заплаха. Той кара животните да избягат бързо от тази заплаха и понякога да намерят възможно най-отдалеченото място, където могат да се скрият. Това е основен инстинкт за оцеляване, който се появява в отговор на специфични предпоставки като болка или заплаха от опасност. Накратко, страхът е способността да разпознаваме опасностите, да се борим с тях или да ги избягваме (още по-познат като реакцията „бий се или бягай“).


      В някои случаи на страх, като ужас и терор, е възможна появата на неадекватност и парализа. Психолози като Джон Б. Уотсън, Робърт Плутчик и Пол Екман твърдят, че има ограничен набор от основни или вродени емоции и че страхът е един от тях. Тази хипотеза включва емоции като радост, тъга и гняв. Страхът трябва да се разграничава от чувството на безпокойство, което обикновено се появява без някаква определена причина или външна заплаха.


      Трудно ми е да прогнозирам дали с годините този страх ще се задълбочи, или просто ще изчезне.


      Както се е случило с автомобила и на практика с всяко ново нещо, измислено от гения на човека и предоставено, за да служи на всички. По-скоро ще изчезне, особено след като наскоро някъде онлайн мярнах статистика, че 7% от американците проверяват Facebook профилите си, докато правят секс. Но и без тази статистика е ясно, че страховете от споделената и много публична онлайн комуникация постепенно отпадат и всеки един от тях бързо се превръща в предимство, стига да знаем как да го управляваме.


      Ето защо често казвам, че


      „УПРАВЛЕНИЕТО НА


      СТРАХОВЕТЕ“


      Е НАЙ-СЛОЖНОТО


      УПРАЖНЕНИЕ


      в нашето активно или пасивно участие в социалните медии.


      И ако успеем да го изпълним добре, това означава, че вече сме готови да се впуснем в безконтролното споделяне на мнения, становища, коментари, снимки и видео, както и да се включим към отговорите на тези, които вече са ги споделили.


      Страхът винаги ще ни съпровожда, когато откриваме нещо ново, особено в областта на комуникациите. Затова и го приемам като логичен елемент от нашето общуване и единствено и само у мен се крие „страхът“ да не го превърнем в приоритет; той по-скоро трябва да служи за предупреждение, че щом е тук, значи, че сме на прав път или поне че се сблъскваме с нещо твърде интересно.


      Третата основна f-дума е най-спорна. Длъжен съм в името на доброто възпитание да я изпиша със звездички, но тъй като нейните значения са хиляди и само едно е в сферата на секса, със сигурност ще разберете защо съм избрал точно нея и съм я предпочел пред face (лице), fact (факт), facade (фасада), factory (фабрика), fake (фалшив), far (далеко), family (семейство), fever (треска), freedom (свобода), full (пълен) и още много, много други f-думи, които спокойно могат да бъдат „пришити“ към която и да е социална медия. И така – f**k!


      f**k


      Думата f**k в буквален смисъл се отнася към половия акт. Това е дума на английски език, но е толкова универсална, че навсякъде се използва като вулгарен жаргон. Думата обикновено се употребява с нецензурна цел, за демонстриране на презрение към някого или на недоволство от нещо.


      Произходът на думата е неясен. Счита се, че за първи път думата се появява около 1475 г., но може би произходът й е по-ранен. В съвременната си употреба думата и нейните производни (като f**ker и f**king) могат да се използват в позицията на съществително, глагол, прилагателно или наречие. Има много сходни фрази с думата, както и редица съчетания, които я включват, например motherf**ker (koпеле).


      Освен че такова беше отношението на едно или две поколения към всичко, което е остаряло, старомодно, бавно и скучно, това като че ли е и най-често употребяваната дума в текстовете на любимата ми рок група, със сигурност единствената от големите в рок музиката, силно воюваща с посредствеността – Green Day.


      В англоезичния свят можете да срещнете милиони хора, които употребяват f**k в какви ли не значения, по какви ли не поводи, и все по-малка част от тях виждат нещо вулгарно в нея – по-скоро я възприемат като възглас на възмущение, възклицание, изразяващо по-често неодобрение, но понякога и позитивизъм...


      Днес, в годините на социалните медии, цяло едно поколение все по-често прекарва времето си във Facebook, преодолява страховете си там и дори и да успее да се справи с тях, праща един f**k на всичко, което се е случило досега, и гледа единствено и само напред.


      Неусетно това поколение израсна пред очите ни и без да разберем дори, граждани на света се оказаха едни съвсем, ама съвсем различни хора – неразбираеми, неузнаваеми и за самите нас... Вероятно защото и ние самите станахме – всеки в себе си – неузнаваемо различни, непонятни, неразбираеми и трудни за определяне.


      И въпреки това чувам тази дума много по-често от по-възрастни хора, отколкото от по-млади. Или да кажем така: различните възрастови категории, всичките принадлежащи към f-поколението, я използват по съвсем различен начин. Много млади „теглят майна“ на всичко, известно досега, и все по-уверено гледат напред, а може би и навън.


      Но какво означава „навън“ днес? В рамките на Европейския съюз все по-малко страни са в категорията „чужбина“, все по-често и по-често срещаме суперуспешни българи на високи и всякакви други позиции навсякъде по света, които се чувстват много по-комфортно там, където са, отколкото в България. И това е напълно в реда на нещата.


      Младите, най-младите без съмнение са оптимисти.


      Средното поколение по-скоро използва f**k като израз или символ на неуспехи, нереализирани мечти или като реакция срещу неочакваните трудности, срещу понякога тягостното ежедневие, което не отговаря на пълните с желание и енергия амбициозни професионалисти. Въпреки че всички знаем – който иска, навсякъде и винаги може да успее.


      Ето защо бих казал, че това е поколението на реалистите.


      И накрая, възрастните. Въпреки че не възрастта характеризира това поколение, а манталитетът и начинът на мислене. Като изключим безспорните факти, че в България средната възраст е една от най-високите в Европа и нацията е сред най-бързо застаряващите, все по-често срещам млади по възраст, които мислят с категории от миналия век и имат манталитета на хора на тяхната възраст, умножена по три.


      Е, това са песимистите, от които „заветната“ дума може да бъде чута по адрес на кого ли не и на какво ли не.


      Тези три думи, но и много други, преобразиха характерите ни, мозъците ни, всекидневието ни. От всички f-думи на f-поколението ще откроя още две, които до голяма степен определят бита и манталитета на цялото ни съвремие – freedom (свобода) и fun (забавление).


      Никога в цялата човешка история хората не са били толкова свободни да изразяват своето мнение, никога не са имали безграничната възможност да споделят, обсъждат или обиждат, да казват мнението си, да достигат лесно и за секунди до милиони читатели... И над всичко това на практика стои невероятната свобода, която не чак толкова много хора могат умело, отговорно и интелигентно да управляват. Истина е обаче, че все по-голяма част от тях се учат бързо и все по-добре.


      И после идва забавлението. „Голяма зарибявка се оказа този Facebook“, каза синът ми още в първите няколко дни, след като започнах да комуникирам в току-що прохождащата социална тогава мрежа, а сега вече медия, и тази дума покри цялото многообразие на комуникацията там.


      Истината е, че всеки изпитва огромно удоволствие да стои с часове в която и да е социална медия и въпреки смесените чувства понякога, въпреки честата агресия, разочарованията или тревогите, в крайна сметка всички ние се връщаме там отново и отново, както към хубавата песен, филм или книга.


      Или както към всички тях, взети заедно. И много повече.


      • • •


      Три думи. Заедно с още няколко те промениха живота ни тотално, промениха самите нас до неузнаваемост.


      И ОТ HOMO SAPIENS


      НИ НАПРАВИХА


      HOMO SOCIALICUS.


      • • •


      И за да няма никакви недоразумения защо наричам поколението така, много ясно и точно ще кажа: това е поколението, израсло или възпитано в социалните медии (Facebook), което всяка минута се сблъсква със страховете (fear) от новото и без се замисля, тегли по една звучна „майна“ (f**k) на всичко, което може да го притесни, на неверниците и критиците на новите комуникации, както и на всичко, което е било досега.


      • • •


      Разликата между тези три, най-общо казано, поколения вече въобще не е в годините. А единствено и само в това кой как възприема понятието „време“. Нищо повече.


      Ако животът ти минава в комуникацията в реално време, в денонощната комуникация или поне в постоянната комуникация в социалните медии, то няма как да не си част от f-поколението.


      Казвам „общо казано“, защото според ЮНЕСКО на всеки седем години се ражда ново поколение.


      Няма да е далеч денят, в който


      ВСЯКА НОВА


      ГОДИНА ЩЕ СЕ


      РАЖДА СЛЕДВАЩО


      ПОКОЛЕНИЕ.


      Бързината на комуникациите, на вземането на решения и на обмена на познания несъмнено ще доведе точно до това.


      И тук трябва да ви разкажа за малкия Давид – абсолютния, типичен и неповторим представител на това поколение.


      Давид беше на една годинка, когато татко му Галин ме помоли да му донеса iPad при едно от пътуванията ми до Ню Йорк. Съвсем естествено и още на третата минута Давид вече „разцъкваше“ всички възможни игри и програми, забавляваше се с цветовете, нещата ставаха толкова лесно и просто, все едно тогава все още живият Стив Джобс го беше изобретил точно за едногодишни българчета, които си търсят занимание.


      Особеното при моите приятели Галин и Роси, родителите на Давид, е, че те нямат телевизор вкъщи и въобще не се интересуват от полезния или вредния ефект на една или друга телевизионна програма. Въпрос на избор и предпочитания и този факт никога не ми беше правил впечатление, докато един ден те не дойдоха у дома на неделно следобедно кафе.


      Давид, който видя за първи път големия плазмен телевизор в хола, изведнъж хвърли своя вече неинтересен 10-инчов iPad на пода и започна да се опитва с пръст да смени картината на телевизора, дори за секунда не допускайки възможността, щом е екран, да не е тъч скрийн.


      Точно така, както нашите деца не си спомнят черно-бялата фотография, но знаят, че я е имало, така и горкият Давид пъшкаше и охкаше пред неподвижната картина на екрана и след минута-две усилия започна неистово да плаче от яд, че е попаднал на един огромен, но с развален екран iPad.


      Неговото i-поколение със сигурност винаги ще свързва който и да е екран с възможността да го командваш с докосване и нищо няма да е в състояние да промени това тяхно желание.


      Ето защо на въпроса какво му трябва сега на f-поколението шеговито отговарям, ала то си е самата истина – Touch Screen & Ice Cream!


      Има рима и е лесно за запомняне: екран с команди при допир и сладолед. Това е и основната характеристика на това поколение – поколението на тъч скрийна и на сладоледа.


      Всяко подобно развитие си има своя история, свое място в еволюцията на цивилизацията и


      РАЗЛИКАТА


      МЕЖДУ СЕГА И


      ПРЕДИ Е САМО В


      СКОРОСТТА,


      С КОЯТО ДНЕС


      СЕ ИЗВЪРШВАТ


      ПРОМЕНИТЕ.


      В наши дни тази скорост често е мълниеносна: още не сме усвоили едно устройство, една нова социална медия или нов софтуер, а на пазара вече е друг, много по-иновативен, сложен и – естествено – неразбираем продукт.


      Нерядко самата несъвместимост между различните платформи ни ужасява – точно така, както Давид недоумяваше как е възможно картината на екрана да не мърда при допир с пръст. Когато съберем приблизително часовете, които прекарваме в опознаване на новите си „играчки“ – смартфони, таблети и апликации, те вероятно биха се равнявали на внушителна част от човешкия живот само допреди десетина години.


      • • •


      Преди много години, а те вече наистина ни се струват много, въпреки че исторически са само един миг, машините с перфоленти или прототипите на модерните компютри само загатнаха, че нещо започва да се променя и скоро пишещите машини ще бъдат забравени.


      Ако някой се разрови в архивите на вестник „Стандарт“, който през август 1992 година създадохме с моя добър приятел Валери Запрянов, ще открие необичайна заповед в историята на всекидневник. Тя е съчинена, написана и подписана от мен и гласи: „Забранено е внасянето на пишещи машини в редакцията на вестника!“. Година по-късно и да се молех, никой нямаше да си помисли дори да се отмести от монитора на компютъра си, но тогава, в онова горещо лято, всеки пухтеше и се бореше с операционните системи, мърмореше и търсеше загубените файлове, които след това пренаписваше по няколко пъти...


      

      


      

      


      

      Това е откъс от книгата . . .


      

    

  


  
    


    


    Други електронни книги може да намерите в Библио.бг

    

    



    



    

    

    

    

    Чети каквото обичаш!
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    Платформа за електронни книги и списания.
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